AL GRAN PREMIO DI MONZA RICERCA CONGIUNTA SUL RAPPORTO GUIDA-ALCOL

Hemeken -Ala MJIanc:: Onlus e il forte impegno sul territorio

Bloune ragazze mentre informanda i
tifosi sulliniziatva per la guida sicura

Iris Catarsi

B Per decidere come promuovers il
consum respansabile di un prodoito &
necessat oondascers i acquinent, le
lora abimdind e le lora modvaziond,
Una volia aequisiie queste informazio-
ni & possoa larare meglio | messaggi
anche auraverso inigative sl terrin-
rio, Nelladoitare questa flosolla (che
nel sedi uliimi cingue anni ha permesso
di condatiare direttamente obire 200,000
persone) Heineken opera anche in part-
nership con organizzazioni non gover-
native [Mgol. Emblematica, ira le alire,
la collaborazione con Ala Milano On-
Tus, un'associazions laica che & cocupa
i teda della saluge, Inelusionme socfale,

comrasto alle discriminazdon & coppse-
razione [hal 1596, tra le aree di interven-
o i Ala Milano Ggura la sigleefife, la
vita melurna, un universs varfegalo
all'invterno del quale si possono syilup-
pare situazioni di fschio per la salute ¢
Ja witar i molie persone.

[Dare e sue esperienze e la sua capadi-
& operativa sul territorio, in aocasione
della tre giorni del Gran Premio 2016 di
Manza, Ala Milano Onlus & stata scela
da Hefneken per realizzare una ricerca
finalizzats & indagare le modalics di as-
sunzione di bevande alcoliche in rela-
winne alla guida, Per mtin Fevento Fas-
soclazione & siala presente presso
l'area Heineken al FL Gp Village con
una postazione, dove un'equips di 6

pperalon con una specifica esperienza
suf el della sensibilizzazione al con-
sumo responsabile di aleal & della pre-
venzione della puida in stato di ebbrez-
za ha incontratno alouni dei visitator pro-
venbentl da diverse regiond faliane ¢ da
diverse parti del monde. A 1300 parieci-
panti & stato distribuito un breve que-
stionario, che ba permesse di mecoglie
re aleune infermaziont dspeite al com-
pertamenti legaid al tema, conascivio in
tutti i Paesi, del Drink or Drive (o Bevi o
Couieli). [ risultati della desrea hanno e
denzlato corve il terpa del consume re-
sponsabile sin molto sentito in relazio-
ne alla guida. Wa maolio resta ancora da
fare in terming di sensibilizzazione, Lo
rlcerca viene dpemuta anche quest’anna
ira i fan della F1, durante il Gp di Mon-
zd, il Gran Premio Heineken d'Tealia.



